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Bragard starke Entwicklung im Jahr 2020

Das Jahr beginnt rasant fir die Gesellschaft BRAGARD, der weltweiten Marke hochwertiger
Arbeitskleidung fiir Profis in den Bereichen Hotellerie, Gastronomie, Service und Catering.

2019 war ein Jahr der Neuorganisation und Neugestaltung eines soliden Fundamentes der Marke,
welches zur Neufinanzierung der Gruppe im Oktober fiihrte und eine echte Erholung ermdglichte.
Diese Investition spiegelt das Vertrauen der Eigentliimer in ein franzdsisches Unternehmen wieder,
dessen Erbe einzigartig ist: ein bekanntes und anerkanntes Know-how, die kulturelle Ausnahme einer
Marke im Herzen der Vogesen, des franzosischen Textillandes und dem unvergleichlichen Vertrauen,
welches Kéche rund um den Globus Bragard schenken.

NEUER KATALOG 2020 - DAS UMFANGREICHSTE ANGEBOT

Dieses Jahr beginnt mit einer Auswahl gewagter, kreativer und groRziigiger Stile, nachhaltig zur
Umwelt, um den Bediirfnissen und Wiinschen der Kéche, ihrer Brigaden, dem Handel und Verkauf,
Restaurateure, Kellner und Hoteliers stets so nahe wie moéglich zu kommen.

Ein weiteres Jahr, um neue Produkte vorzustellen, die halten, was sie versprechen: innovativ, ethisch,
zeitgemaR, stilvoll, komfortabel, unvergleichlich. BRAGARD erfillt die taglichen Anforderungen der
Profis.

Der neue Katalog 2020 ist erschienen und bietet mit 77 neuen Produkten und exklusiven
Kooperationen das umfassendste Angebot. Es wurde am 7. Januar wahrend des alljahrlichen
internationalen Kongresses im Beisein von Freunden der Marke enthdllt (Die Nationale Gesellschaft
der Meilleurs Ouvriers de France, das franzdsische Team des Bocuse d'Or, ... und die Botschafter des
Jahres — unter anderem Christophe Bacquié MOF und Amandine Chaignot renommierte Kochin).
Entdecken Sie unsere Produkte auf www.bragard.com.

STUDIO B - EINE NEUE MARKE "MADE" IN DEN VOGESEN:

Es war auch die Gelegenheit flir BRAGARD, seine neue Marke weltweit vorzustellen:
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Innerhalb weniger Monate "entwarfen" die Stylisten geheime Projekte, zeichneten Skizzen, suchten
nach Stoffen, fanden Details. Prickelnde Kreativitat, Singularitat, Teilen, "um Kode zu brechen". Diese
Marke richtet sich an Profis, die zweifellos urbaner und "hipster" sind und mit den Modetrends
gehen.

Dieses neue Konzept aus 8 exklusiven Produkten besticht auf den ersten Blick durch seinen
trendigen, gewagten, elektrisierenden Look. Entdecken Sie es unter www.studiobragard.com



EIN NACHHALTIGES ENGAGEMENT:

Die Partner haben damit erneut ihre Verbundenheit mit der Marke und ihr Vertrauen in den
Aufschwung bei diesem Start unter Beweis gestellt: Les Cuisiniers de la République, die Hausdamen-
Vereinigung der Hotellerie, ANEPHOT, AFLYHT, die Nationale Gesellschaft der besten Handwerker
MOF, der Guide Michelin, die Grandes Tables du Monde, das CNCT, die Toques Francaises, Relais &
Chateaux, Les Collectionneurs und viele andere.

BRAGARD ist auch in diesem Jahr der Partner der renommiertesten Wettbewerbe der Welt wie dem
Bocuse d'Or, dem World Pastry Cup, dem International Catering Cup, der Delaveyne Trophy, dem
George Baptiste Cup und vielen mehr.

BRAGARD IST EINE ,FRAU"!

SchlieBlich hat sich BRAGARD mit FIGAROSCOPE fiir den FIGAROSCOPE-BRAGARD Grand Prix des
Pariser Kiichenchefs vereinigt.

Wahrend 10 Wochen wird eine Kéchin im Figaroscope geehrt und tragt eine exklusive BRAGARD
Jacke. Die Gewinnerin wird im Mai bekannt gegeben.

Warum dieser neue Wettbewerb? Weil "BRAGARD eine Frau ist! Eine kithne, moderne,
selbstbewusste Frau, eine kreative, groRzligige Frau - eine anspruchsvolle Fachkraft! “.

EINE STRATEGISCHE UND LANGFRISTIGE ALLIANZ:

Im Jahr 2020 entschied sich CHEF WORKS, eine globale Marke fiir Berufskleidung, spezialisiert auf
Restauration, die insbesondere in den USA und im Vereinigten Konigreich prasent ist, in die Gruppe
zu investieren.

Mit Stolz ist die BRAGARD GROUP SAS, der neue Name der Gruppe, am 31. Januar 2020 entstanden,
um ihre Finanzstruktur und ihre Projekte starken zu kénnen.

BRAGARD - franzdsischer Konzern - war mit seinen 7 Tochtergesellschaften (in Europa und Dubai)
und seinen Vertretern (Japan, Portugal, Brasilien, USA) bereits international prasent.
Durch den Zusammenschluss mit der Gruppe CHEF WORKS wird nun der gesamte Globus abgedeckt.

,Es ist eine ebenso unvergleichliche Gelegenheit flir unsere Gruppe, die Unterstiitzung eines
Familienunternehmens wie CHEF WORKS zu erhalten, die die gleiche Aktivitat austibt und sich
entschlossen hat, die Marke BRAGARD, ihre Authentizitat, ihre einzigartige Positionierung und ihre
Unabhangigkeit zu starken. " Guy Boeuf, CEO-Président BRAGARD.

«Seit langer Zeit betrachten wir mit viel Respekt die Marke BRAGARD, ihre Originalitdt, dem
franzosischen Charakter, und ihrer engagierten Mitarbeiter. Die Marke ist international als Referenz
anerkannt, insbesondere in der Gastronomie.

Mit unserer Beteiligung an der Holding BRAGARD GROUP wird eine langfristige und qualitativ
hochwertige Entwicklung fiir alle Kunden auf der ganzen Welt sichergestellt. »
Paul Gross, Managing Director - Corporate Attorney CHEF WORKS.

Zur Erinnerung :
BRAGARD GROUP — 30 Millionen Euros — 190 Mitarbeiter — Sitz in Epinal in den Vogesen.
CHEF WORKS — tber 110 Millionen Dollars - 350 Mitarbeiter — aufgeteilt in (ber 80 Lander weltweit.
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Amandine Chaignot — Christophe Bacquié / Ambassadore BRAGARD STUDIO B / Die neue Marke by BRAGARD

Von links nach rechts :
Ryan Bucke — Guy Boeuf — Barry Stiefel — Paul Gross De gauche a droite : Guy Boeuf — Paul Gross



